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= “Perwujudan nilai tambah dari kekayaan int elekt ual yang
Konten

bersumber dari kreativitas manusia berbasis warisan
budaya, ilmu pengetahuan, dan/ atau teknologi”



EKONOMI KREATIF INDONESIA REAr
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PDB Ekraf 2017 Rp989,15 triliun, Sektor ke-4 terbesar menyerap 17,69 Ekspor USS$ 19,8 miliar,
7,28% PDB nasional, dengan laju juta tenaga kerja, menyerap 14,61% menyumbang 12,96% terhadap
pertumbuhan 5,06% tenaga kerja total ekspor nasional tahun 2017
tahun 2017

Prognosis BAPPENAS Indikator Ekonomi Kreatif tahun 2020-2024
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(. | W 545% Rp.1.840T |—: 18 juta USD 21,5M
Rp. PDB (2020) (2020) (2020) » (2020)
6,10% Rp.1.890T 21 iuta L USD 25,3M
gib/ _ (2024) (2051) R (2024) J (2024)
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Subsektor Unggulan

Kuliner

Kuliner Fashion

(41,40%) Kriya
Subsektor Prioritas
Film, Animasi, Video Film, Animasi, il Subsektor dengan

. . ame = =
Qﬂ'.l,‘?f SR Game Pertumbuhan Tertinggi:
B TV & Radio Film, Animasi, Video
Seni Pertunjukan Aplikasi & Game
DKV
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Arsitektur Desain Produk ' | Desain Interior Seni Rupa Fotografi Penerbitan Periklanan




APRESIASI VS TANTANGAN




Rantai Nilai Kreatif

Produks Dstribus Konsuns

Akses Publik

IAkses Publik

o

Pengembangan

\_ /

Lingkungan Pengembangan/Kerangka Kebijakan

Konsumsi Ekosistem
Ekonomi Kreatif

+  Konsumen
- Pasar “ « Khalayak
Akses - Pelanggan

Publik

Apresiasi/akselerasi

Ekosistem industri kreatif : sebuah sistem yang
menggambarkan  hubungan saling ketergantungan
(interdependent relationship) antara setiap peran di
dalam proses penciptaan nilai kreatif dan antara peran-
peran tersebut dengan lingkungan sekitar yang
mendukung terciptanya nilai kreatif.



Rantai Nilai Elconomi Kreatif

A Ay, S, st

-Ruang Kreatif  |+Sarana/Alat | «Struktur -Market *Repositories

-Sarana Kreasi | Produksi Pasar Learning Sebagai sumber

Klaster Kreasi « SDM/Teknis - Akses ke «Market IC_Ie kreatlf pada
Produksi Pasar Development Siklus berikutnya

[ | |

N |

Usaha Baru (Start-up)
|

Rujukan bagi Pendatang Baru <



Ekosistem Ekonomi Kreatif | Sinergi Stakeholder

ACADEMIA

Riset/Kajian (motor kreatif) 1

Menyiapkan SDM Kreatif

Masukan kebijakan pada
pemerintah

BUSINESS

Produktivitas industri kreatif
Pengembangan kreativitas
Perluasan promosi & pasar
Pendampingan &
pendanaan

COMMUNITY

Kolaborasi Kreatif
Kegiatan yang
mendorong sektor kreatif
Masukan pada
pemerintah

GOVERNMENT

Iklim usaha yang kondusif
Sinergi kolaborasi A-B-C-G
Fasilitas & Insentif
Pemetaan Potensi &

Identitas Kota



BEX

Intervensi Pemerintah dalam Rantai Nilai KRAE

Sisi SUPPLY

Meningkatkan kemampuan
pelaku untuk membangun karir
berkelanjutan

Pengembangan Bakat )

Meningkatkan Kemampuan
monetisasi bakat

J

Investasi

~N

Subsidi training, studio, studi banding

membiayai (co-fund) inovasi

Pendidikan
Pendidikan formal dan teknis

EFISIENSI PASAR

Memastikan pasar berjalan
lancar, terutama untuk UKM

J

Insentif Pajak
Menawarkan diskon dan tax
holiday untuk pelaku

- =

Smart government
One-stop shop digital untuk
proses resmi (izin, pajak, dll)

Sisi DEMAND

Mendorong permintaan dan
melindungi serta meningkatkan

Kebijakan Inklusif
Membangun satu badan yang
merepresentasikan kepentingan tertentu.

Membangun Kluster
Membangun simpul terfokus untuk
mengurangi biaya akses pasar

Akses Permodalan UKM

kecil untuk mengurangi barrier.

Peminjaman modal dalam jumlah

HKI lokal
=
: N
Branding
Membangun branding tingkat
kota dan nasional )
N

Akses Pasar
Mendukung pameran, festival,
expo, event perdagangan, dil.

Membangun K
Pengaruh diplomasi dan hukum
untuk mempertahankan/ proteksi KI )

Source: BCG analysis
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Big Data Ekonomi Kreatif
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LAPORAN PENYELENGGARAAN B 3 == PROFIL USAHA'PERUSAHAAN
PENYUSUNAN DATA STATISTIK o = 16 SUBSEKTOR EKRAF
SALRM RAMGRA £33 DATA EXONCHI KAEATI =3 G BETOASAN TN LM 14 (320
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LAPORAN PDB S AN PENYUSUNAN
EKONOMI KREATIF RB EKRAF 5 PROVINS!
TAHUN 2014-2016 =N AR AT A A
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Dokumentasi Publikasi Kerjasama Penyusunan
Data Statistik Ekonomi Kreatif

2016

PDB ekraf 2010-2015

Tenaga kerja ekraf 2010-2015

Ekspor ekraf 2010-2015

Survei khusus ekraf di 57 kabupaten/kota pada 34 provinsi
Klasifikasi aktivitas ekraf dalam KBLI 2015 16 subsektor ekraf
Harmonisasi KBLI 2015 untuk 16 subsektor ekraf

2017

PDB ekraf 2014-2016 (revisi Tahun 2014-2015)

PDRB ekraf provinsi Sumatera Utara, Jawa Barat, DI Yogyakarta,
Jawa Timur, dan Bali Tahun 2010-2016

Tenaga kerja ekraf 2010-2016

Upah ekraf 2010-2016

Ekspor ekraf 2016

Profil usaha/perusahaan 16 subsektor ekraf berdasarkan SE2016
Klasifikasi jabatan ekraf dalam KBJI untuk 16 subsektor ekraf
Data table I-O updating ekraf Tahun 2014

2018

PDB ekraf 2015-2017

Tenaga kerja ekraf 2011-2017

Upah ekraf 2011-2017

Ekspor ekraf 2017

Direktori usaha/perusahaan ekraf berdasarkan SE2016
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Direktori Usaha/Perusahaan Ekonomi Kreatif
Berdasarkan SE-2016

Total Data Direktori Berdasarkan Subsektor

Kuliner Fesyen Kriya Lainnya*

101024 ©OO®

49,10%  21,06% 20,34% 9,49%

*Subsektoriain selain kuliner, fesyendankriya

@ BISMA - Bps profil x B - o
&« C @ bismabekrafgoid GwY © 0O :

i BPS PROFILE

[ Ex ]
DIREKTORI )
ama
USAHA/PERUSAHAAN . Penanggung Keglatan Pror
No Nama Email Telepon Jawab Alamat Subsektor  Utama Provinsi  Kabupaten Utar
EKONOMI KREATIF
L BUBUR

BERDASARKAN SE2016 BUBUR KP KADU "
1 AYAM 2 2 MUHAMAD TUNGGUL,  Kuliner KELILING o
SUBSE KTOR KU LINER <EMAD> RT 01 RW 09 PAKA &

GEROBAK
vou ROHMAH N [ |aie [

= KELILING
MAK
JADI
Al

Jumlah data yang telah diunggah
Ke dalam database BISMA

103.533
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Data.bekraf.go.id

Tabel Dinamis Infografis

Pilih Dataset PDRB Ekonomi Kreatif Provinsi Sumatera Utara Atas Dasar Harga Berlaku (Miliar Rupiah)

Table

Provinsi *  Tahun ~

Tipe Nilai Transaksi » Provinsi Sumatera Utara
Tahun Totals

Subsektor ~ 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Tipe Nilai Transaksi Subsektor

Aplikasi dan Game Developer 13388 14735 168 46 18583 20137 2128 24140 1,299.57

Arsitektur 13 499,66 564 44 72944 807.09 89904 457848
Desain Interior 1092 nre 1239 1335 1463 1588 1712 96.13
Desain Komunikasi Visual 7.02 72 826 878 an 1073 1864 63.87
Desain Produk 16.15 16.87 17.87 1896 2072 2195 2398 136.51
Fashion 50136 56424 63142 76251 83307 90187  4,902.69
Film, Animasi, dan Video 1829 1985 23 2383 2653 2829 3037 168.47
Fotografi 833 69.98 7527 80.74 8837 96.47 105.79 579.93
PDRB Ekraf ADHB
Kriya 285872 319700 357961 397675 438993 483238 529072 28,125.11
Kuliner 959152 1091119 1241629 1433990 1641040 1825306 1997052 101,892.88

bel Dinamis Infografis Infografis jChartFX

Duis porttitor, leo quis sagittis laculis. urna dolor dapibt
orci, nec rhoncus lorem metus et erat. Fusce vel est
tempor, semper ante id, lobortis nunc. Praesent
pharetra, mauris eu feugiat sollicitudin, magna ligula
molestie sapien, sit amet thoncus sapien elit et sem

Data Usaha Per Subsektor \
Data Jenis Tenaga Kerja

enis K

rdasarkan

Pria

Population by Continent (in Millions)

Tabel Dinamis  Infografis

Timeline

Data berdasarkan ... Subsekior

Image #3
Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing et
Fusce maximus bibendum
molis

© My Application 2018 Powered by Vi Frameworl

RRAF Tabel Dinamis  infografis  Infografis ChartFX

5,550,360

1,230,988




47.237 9.436

Total Pelaku Ekonomi Kreatif Total Produk

7.053 16

Total Usaha Pelaku Ekonomi Total Subsektor
Kreatif

AGENDA KREATIF

1 bit.ly/SPBJambi
i dan bisma.bekraf go.id
| hobung:
]

BEKRAF Information System in Mobile Application

B | O
Progres Pertumbuhan User BISMA Berdasarkan Status Usaha e e

Available an the (Berdasarkan Tahun) Pemilik Usaha Karyawan PekerjaLepas Q Jambi 14
" App Store 20.793

I —— 19170 PRODUK PELAKU KREATIF

GETIT O
» Google Play 63,17% 17,42% 19,41%

Berdasarkan Subsektor
6.984 Kuliner Fesyen Kriya Lainnya*
2016 2017 2018 2019* 27,94%  9,55%  5,60%  56,91% |

*Subsektorlain selain kuliner, fesyen dankriya
*Sampai dengan 12 Agustus 2019




PRODUK DOMESTIK BRUTO
SEKTOR EKONOMI KREATIF

Data Statistik dan Hasil Survei

EKONOMI

PDB Ekonomi Kreatif yang tercipta pada
tahun 2017 adalah sebesar 989 triliun

rupiah

KREATIF

3 o 3 PDB EKRAF -
Kerjasama'Badan Ekonomi Kreatif dan ) ) 2016 923 Triliun
i PDB Ekonomi Kreatif tumbuh sebesar 5,06
Badan Pusat Statistik
persen pada tahun 2017
PDB EKRAF 589 Triliun

2017

Ekonomi Kreatif memberikan kontribusi
BE{;’? sebesar 7,44 persen terhadap total

KRAF él? perekonomian nasional

EKSPOR SEKTOR EKONOMI KREATIF

TENAGA KERJA EKONOMI KREATIF
DI INDONESIA

N
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Ekspor Ekraf Menurut Subsektor Tenaga Kerja Ekonomi Kreatif
Tahun 2017 Tahun 2017 Pertumbuhan Tenaga Kerja

Data tahun 2016
118,4 Juta Orang

_ Total Penduduk Bekerja

. . o, 16,9Juta Orang
® Kriya (32,69%)

@ Kuliner (6,86%) Data tahun 2017

: 121,0 Juta Orang

o
¢ Lainnya (0,12%) Total Penduduk Bekerja

17,7 Juta Orang

Nasional dan Ekraf 2017

4,55%

Nasional Non Migas Ekraf
US$168,8 M US$153,0 M USS$19,8 M
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Penduduk Bekerja Sektor Ekraf

Dalam neraca ekspor nasional, ekspor Ekonomi Kreatif masuk dalam
kategori ekspor non migas. Pada tahun 2017, kontribusi dari ekspor ekraf
terhadap ekspor nasicnal adalah US$ 19,8 M atau sebesar 11,75%




e
KONTRIBUSI PDB EKRAF MENURUT

SUBSEKTOR TAHUN 2017

f Kuliner
{( Fesyen N

41 ;47% ﬁ) 17.68% '(_ Kriya N { TV&Radio { Penerbitan
) i %’“ 14,99% | 8,84% = [618%
410.239,6 M t—uj 174.885,8 M 148.274,4 M T

_/ j 61.162,4 M_J

' J BT A5 4 M

f Arsitektur Y f App & Games f Periklanan Y f Musik ) r Fotografi N rﬁeni Fertunjukkan"\l

3 2,41% 1.93% ‘ra]i]] 0.84% 0,49% = 0,48% _E,v 0,28%
ol |5 s02.6m BT Tiea1sim 63246 M U T ss900m @0 | arsr.em y & 27968 M J

{ Desain Produk Y { Seni Rupa Y { Fam, animas & video Y {  Desain Interior { DEV )
g5 | 0.25% 3z 10,23% gE | 0,18% | 0,17% g | 0.07%
EE 2.507.3 M_J 293BO M =-H E] ——'

. X ] 18087 M 15482 M

10,35% 10,30% 8,26% 8,14%

4 Subsektor tersebut sangat
potensial karena pada tahun

2017 pertumbuhannya sangat
pesat

TV & Radio  Film, Animation,  Fotografi Desain
- dan Video Komunikasi
Visual




BE{E

KRAF

[ ]
8,00(70 SEBARAN UNIT USAHA MUSIK DI INDONESIA 34242
NIT
Pertumbuhan PDB Subsektor KONTRIBUSI KONTRIBUSI MUSIK .
Musik 2017 EKONOMI KREATIF TERHADAP PDB
TERHADAP PDB EKONOMI KREATIF
NASIONAL ——

(| 0 21 % : - 2.108 Unit L e :

y Rp. 989,15 Rp. 4,89 . 2.990 Unit
Pemanfaatan e- commerce di Triliun e ’ ‘ -
usaha Musik 2016 Triliun : : _

Rp 4,05 Juta
Rerata Upah di Subsektor Musik 2017
w . 17.678.878 1.002 Unit
Bekerja di Subsektor Musik .
1.943 Unit 5526 Unit 966 Unit

5.037 Unit

47% 17 68% 14,98%
’ ’ ’ 8,84% 6,18%

KONTRIBUSI

SUBSEKTOR EKONOMI

KREATIF TERHADAP ‘
PDB EKONOMI KREATIF

TAHUN 2017

Kuliner Fashion Kriya TV & Radio Penerbitan Arsitektur Apps & Game  Periklanan % i Fotografi




AN EVENT BY naragl

PLAYEEST

SEE MORE, EXFERIENCE MANY

une 24 - 25 RUGUST 2019 AT PARKIR SELATAN GEK
23

=

EXPERIENCE IDEAS J

EXPERIENCE COLLABORATION
NESSIE JUDGE - ASHILLA ZAHRANTIARA - REZA NANGIN - ADRIANO QALBI -
YOSI MOKALU - IBOB TARIGAN - MARTIN ANUGRAH ~ CLARIN HAYES -
PETITE DIVA - CHIKI FAWZI - ASHILLA SIKADO - TYSNA SAPUTRA -

DINDA NADILA - OJEMO - FIANI ADILA - HANNA MARIA -

| SONI AMMHO MONGAN - YASHA CHATAB - FELICIA PUTRI TIIASAKA & ESTATOR 7
CAST PEREMPUAN TANAH JAHANAM: TARA BASRO, ARIO BAYU, MARISSA ANITA E

e TE—— rﬁ
-— A’g J EXPERIENCE MUSIC m

UET YOUR TILVET AT FLHIFE TfIHRHoI ]

KRAF

SUBSEKTOR MUSIK
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Wrockshop

Synchronize Fest

Playfest

Sertifikasi Profesi Musik

Hello Dangdut

Lomba Cipta Lagu Anak 2018
Digitalisasi piringan hitam
(kerjasama dengan Irama Nusantara)
Simposium Ambon kota musik




KEGIATAN RISET & DATABASE SUBSEKTOR MUSIK

Irama Nusantara adalah sebuah inisiatif pengarsipan data
serta informasi musik populer Indonesia. Dilandasi oleh
kesadaran betapa pentingnya bagi masyarakat untuk
mengenal musik modern Indonesia sebagai bagian dari
identitas bangsa.

17 Agustus

2013 ~1ramanusantara.org

Program Kerja Umum
mengunggah 1O rilisan/bulan

2151
rilisan terdiri dari
vinyl 50's 60 795 80's
77,107, 12"
33,45™pm i

Bandung, 20-21 Mei 2016

N\t g

Surabaya, 9-11 Med 2016

Upaya pengarsipan medium

: piringan hitam shellac 78

rpm, sebelum era 1950-an. Mediumnya ringkih sehingga
menjadi sangat langka. .
0% 0% 408 %

koleksi 1y wm
shellac
i 10"
sumber data utama 78 rpm
Pengarsipan Media Cetak
Musik Populer

Mengintegrasikan dengan
artikel pada koran, majalah, "

buku, dan berbagai media cetak | §
lainnya
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DANGDUT
HELLO DANGDUT:

Darl Indonesia Untuk Dunia




PORTAMENTO

STREAMING REVENUE GROWTH YEAR ON YEAR: 2013 - 2017 Potensial
Loss
(01) (02) (03) (04)
- fy 3l 2's Spotsty Strear T ,
\ . L . v
o tify i
ARTIST PAYOUT
Rencana
Integrasi Ekosistem Hak
Metadata Cipta Lagu
EKOSISTEM 1
: XREASI REPRODUKS! oA KONSUMS!
DISTRIBUS!
PENCIPTA el B :
PENDIDIKAN APRESIAS|

BEKRAF juga melakukan perbaikan ekosistem dari sub-sektor prioritas, seperti musik,
lewat platform digital bernama Portamento. Sebuah platform yang memungkinkan
kreator musik memperoleh hak cipta dan remunerasi yang lebih transparan, sehingga
terjadi perbaikan ekosistem industrinya.




INDONESIA .51
BEKRAF >< BBRISING

PRESENT

I\JDONESIA
CREATIVE
INCORPORATED

BE
KRAF

Badan
Ekonomi
Kreatif
Indonesia



ARCHIPELAGEEK

Bekraf mendukung para pengembang aplikasi untuk memasuki
pasar global. Kirimkan aplikasi terbaik anda dan dapatkan kesem-

patan menjadi peserta CEBIT 2018 di ICC, Darling Harbour,

Sydney p id> (5-" 7 Viei 207 3.
Batas Pengiriman

LY N

Pendaft e
bit.ly/CEBIT-SYDNEY2018

Bekraf membuka kesempatan pada pelaku
kreatif dibidang desaln produk dan mebel
untuk berpartisipasi dengan mengicimkan )
karya - karyn terbalknya, Karya yang terpilih ’
berdasarkan seleksi tim kurasi, yang akan | W
dipresenlasikon di Salone Del Mobile, Milan
49 Aprll 2017

APPLICATION

Bekraf mendukung para kreator fashion untuk Batas Pendaftaran:
memasuki pasar global. Kirimkan brand terbaik -~ 10 Maret 2018
anda dan dapatkan kesempatan menjadi peser-

4 <) - ink Pend :
ta AGENDA di Long Beach, California pada Link Sendaiatan

- BERBASIS

BUDAYA

Bekraf membuka kesempatan bagi
pelaku kreatif dibidang kriya dan
desain produk untuk berpartisipasi
dengan . mengirimkan karya - karya
terbaiknya. Karya vyang terpilih
berdasarkan seleksi tim kurasi, skan
dip ik di p dagang
NYNOW 2017

NY NOW

PENDAFTARAN
bekeaf,go id/nynow

ATAS PENGIRIMAN 22 MAREY 2017

2
-

NSKLUSIF

0 P E N CA L L { BERGABIINGI AH di perkalatan desain terpe
\ B dan k in o Kr atii (Be/ ras m. ~ndang Anda, para tale

Bekraf memanggil para pelaku bisnis fashion unf]
berpartisipasi dalam event RISING FASHION ber
di Paragon, Singapura pada 1 - 31 Agustus 2018,
www imajitari id

ENDAFTAR
TERBUISA =

Dadan EFlansmn KVraabtf asamoat irnHdams e re aalai s carnt raards sesisil/anm
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EKONOMI KREATIF SEBAGAI'LAPANGAN PEKERJAAN DAN USAHA YANG'MENARIK.BAGI GENERASI MUDA

: Terciptanya jenis Naiknya pamor Aktualisasi diri
rl]eek:;:'?l?ggr?lggrkait pekerjaan baru yang pekerjaan analog, dalam berkarya ‘
Jiinia Aibtrean belum ada yang dianggap yang dirayakan dan f

sebelumnya hipster di dunia mendapatkan
yang semakin digital feedback langsung ;



Terima Kasih

bit.ly/kuesioner_bekraf

‘ ' . ' www.bekraf.qo.id
') (abelaaiic y @Bekraﬂ@ https://bisma.bekraf.go.id
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