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APA ITU EKONOMI KREATIF



Prognosis BAPPENAS Indikator Ekonomi Kreatif tahun 2020-2024

6,10%
(2024)

5,45%

USD 25,3M
(2024)

USD 21,5M
(2020)

(2020)

Rp.1.890T
(2024)

Rp.1.840T
(2020)

EKSPOR
TENAGA KERJA

Rp.

EKONOMI KREATIF INDONESIA

21 juta
(2024)

18 juta
(2020)

PDB Ekraf 2017  Rp989,15 triliun,  

7,28% PDB nasional,  dengan laju  

pertumbuhan 5,06%

Sektor ke-4 terbesar  menyerap 17,69 

juta  tenaga kerja, menyerap  14,61% 

tenaga kerja

tahun 2017

Ekspor US$ 19,8  miliar, 

menyumbang  12,96% terhadap  

total ekspor nasional  tahun 2017



SubsektorUnggulan
Kuliner  
Fashion  
Kriya

SubsektorPrioritas
Film, Animasi, Video

Aplikasi & Game  
Musik

TV & Radio
Seni Pertunjukan

Film, Animasi, Video  
Aplikasi & Game  
DKV

Subsektor dengan  
PertumbuhanTertinggi:

Kuliner
(41,40%)

Fashion Kriya

Musik
Film,Animasi,  

Video
Aplikasi &  

Game

TV & Radio
Seni  

Pertunjukan DKV

Arsitektur Desain Produk Desain Interior SeniRupa Fotografi Penerbitan Periklanan



APRESIASI VS TANTANGAN



Ekosistem
Ekonomi Kreatif

Rantai Nilai Kreatif

Pasar
Akses
PublikAkses Publik

Akses Publik

Konsumsi

Apresiasi/akselerasi

Pengembangan
• Konsumen

• Khalayak
• Pelanggan

Kreasi Produksi Distribusi Konsumsi Konservasi

Ekosistem industri kreatif : sebuah sistem yang
menggambarkan hubungan saling ketergantungan
(interdependent relationship) antara setiap peran di
dalam proses penciptaan nilai kreatif dan antara peran-

peran tersebut dengan lingkungan sekitar yang
mendukung terciptanya nilai kreatif.

Pengarsipan

Lingkungan Pengembangan/Kerangka Kebijakan

IKLIM KELEMBAGAAN

USAHA EKONOMI 
KREATIF

RISET DAN

EDUKASI

AKSES 

PERMODALAN

INFRASTRU-

KTUR

HKI DAN REGULASI

PEMASARAN



Rantai Nilai Ekonomi Kreatif

KREASI PRODUKSI DISTRIBUSI KONSUMSI KONSERVASI

•Ruang Kreatif
•Sarana Kreasi
•Klaster Kreasi

•Sarana/Alat  
Produksi

•SDM/Teknis  
Produksi

•Struktur  
Pasar

•Akses ke  
Pasar

•Market  
Learning
•Market  
Development

•Repositories  
Sebagai sumber  
Ide kreatif pada  
Siklus berikutnya

Usaha Baru (Start-up)

Rujukan bagi Pendatang Baru



Ekosistem Ekonomi Kreatif | Sinergi Stakeholder

COMMUNITY
• Kolaborasi Kreatif
• Kegiatan yang

mendorong sektorkreatif
• Masukan pada

pemerintah

GOVERNMENT
• Iklim usaha yang kondusif
• Sinergi kolaborasi A-B-C-G
• Fasilitas & Insentif
• Pemetaan Potensi&

Identitas Kota

ACADEMIA
• Riset/Kajian (motor kreatif)
• Menyiapkan SDMKreatif

• Masukan kebijakanpada  
pemerintah

BUSINESS
• Produktivitas industri kreatif
• Pengembangan kreativitas
• Perluasan promosi & pasar
• Pendampingan &  

pendanaan



Intervensi Pemerintah dalam Rantai Nilai

Sisi SUPPLY
Meningkatkan kemampuan

pelaku untuk membangun karir

berkelanjutan

EFISIENSI PASAR
Memastikan pasar berjalan

lancar, terutama untuk UKM

Sisi DEMAND
Mendorong permintaan dan 

melindungi serta meningkatkan

HKI lokal

Pengembangan Bakat
Meningkatkan Kemampuan

monetisasi bakat

Pendidikan
Pendidikan formal dan teknis

Insentif Pajak
Menawarkan diskon dan tax 

holiday untuk pelaku

Smart government
One-stop shop digital untuk

proses resmi (izin, pajak, dll)

Membangun Kluster
Membangun simpul terfokus untuk

mengurangi biaya akses pasar

Akses Permodalan UKM
Peminjaman modal dalam jumlah

kecil untuk mengurangi barrier.

Branding
Membangun branding tingkat

kota dan nasional

Akses Pasar
Mendukung pameran, festival, 

expo, event perdagangan, dll.

Membangun KI
Pengaruh diplomasi dan hukum

untuk mempertahankan/ proteksi KI

Source: BCG analysis

Investasi
Subsidi training, studio, studi banding, 

membiayai (co-fund) inovasi

Kebijakan Inklusif
Membangun satu badan yang 

merepresentasikan kepentingan tertentu.



Program Bekraf | Rantai Nilai Ekraf

KREASI PRODUKSI DISTRIBUSI KONSUMSI KONSERVASI

TOL-



PUBLIKASI DATA & INFORMASI 

EKONOMI KREATIF



Dokumentasi Publikasi Kerjasama Penyusunan
Data Statistik Ekonomi Kreatif

2016
• PDB ekraf 2010-2015
• Tenaga kerja ekraf 2010-2015
• Ekspor ekraf 2010-2015
• Survei khusus ekraf di 57 kabupaten/kota pada 34 provinsi
• Klasifikasi aktivitas ekraf dalam KBLI 2015 16  subsektor ekraf
• Harmonisasi KBLI 2015 untuk 16 subsektor ekraf

2017
• PDB ekraf 2014-2016 (revisi Tahun 2014-2015)
• PDRB ekraf provinsi Sumatera Utara, Jawa Barat, DI Yogyakarta, 

Jawa Timur, dan Bali Tahun 2010-2016
• Tenaga kerja ekraf 2010-2016
• Upah ekraf 2010-2016
• Ekspor ekraf 2016
• Profil usaha/perusahaan 16 subsektor ekraf berdasarkan SE2016
• Klasifikasi jabatan ekraf dalam KBJI untuk 16 subsektor ekraf
• Data table I-O updating ekraf Tahun 2014

2018
• PDB ekraf 2015-2017 
• Tenaga kerja ekraf 2011-2017
• Upah ekraf 2011-2017
• Ekspor ekraf 2017
• Direktori usaha/perusahaan ekraf berdasarkan SE2016

Big Data Ekonomi Kreatif



Direktori Usaha/Perusahaan Ekonomi Kreatif
Berdasarkan SE-2016

Lainnya*

49,10% 21,06% 20,34% 9,49%
*Subsektorlainselainkuliner,fesyendankriya

Berdasarkan Subsektor
Kuliner Fesyen Kriya

Total Data Direktori 

Perusahaan Ekraf

401.024

Jumlah data yang telah diunggah

Ke dalam database BISMA

103.533
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PekerjaLepas

19,41%

Berdasarkan Status Usaha

PemilikUsaha Karyawan

Lainnya*

27,94% 9,55% 5,60% 56,91%
*Subsektorlainselainkuliner,fesyendankriya

Berdasarkan Subsektor

Kuliner Fesyen Kriya

2016 2017 2018 2019*

Progres Pertumbuhan User BISMA

(Berdasarkan Tahun)

*Sampai dengan 12 Agustus 2019

290

6.984

19.170
20.793

17,42%63,17%
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TENAGA KERJA 

EKONOMI KREATIF

Bekerja di Sektor Ekonomi Kreatif
17.678.878

Bekerja di Subsektor Musik
57.308

Fashion Kriya TV &  Radio PenerbitanKuliner

41,47% 17,68% 14,98%

KONTRIBUSI 
SUBSEKTOR EKONOMI 

KREATIF TERHADAP 
PDB EKONOMI KREATIF 
TAHUN 2017

8,84% 6,18% 2,40% 1,93% 0,84%

Musik Fotografi

0,49% 0,48%

SEBARAN UNIT USAHA MUSIK DI INDONESIA 34.242
U N I T

7,38%

KONTRIBUSI MUSIK 

TERHADAP PDB 

EKONOMI KREATIF

Rp. 4,89

Triliun
0,49%

KONTRIBUSI 

EKONOMI KREATIF 

TERHADAP PDB 

NASIONAL

Rp. 989,15
Triliun

10,21%
Pemanfaatan e- commerce di 

usaha Musik 2016

8,00%
Pertumbuhan PDB Subsektor

Musik 2017

Rp 4,05 Juta
Rerata Upah di Subsektor Musik 2017

S TAT I S T I K  E K O N O M I  K R E AT I F  :  M U S I K

Arsitektur Apps & Game Periklanan

7.849 Unit
2.108 Unit

1.002 Unit

1.943 Unit

6.019 Unit

5.037 Unit

802 Unit

5.526 Unit 966 Unit

2.990 Unit





KEGIATAN RISET & DATABASE SUBSEKTOR MUSIK 



HELLO DANGDUT: 
Dari Indonesia Untuk Dunia



BEKRAF juga melakukan perbaikan ekosistem dari sub-sektor prioritas, seperti musik, 
lewat platform digital bernama Portamento. Sebuah platform yang memungkinkan 
kreator musik memperoleh hak cipta dan remunerasi yang lebih transparan, sehingga 
terjadi perbaikan ekosistem industrinya.





BARRIER  
RENDAH

MODAL AWAL
KECIL

BERBASIS  

BUDAYA

KOMUNITAS  
YANG TERBUKA

INSKLUSIF





Terima Kasih

www.bekraf.go.id

https://bisma.bekraf.go.id
@BekrafID@bekrafid

bit.ly/kuesioner_bekraf

http://www.bekraf.go.id/
http://www.bekraf.go.id/
http://www.bekraf.go.id/

